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Resumo Este artigo discute sobre o agendamento midiatico-esportivo da Copa 2014. Tem como
base a cobertura jornalistica da Copa 2010 feita pelo Blog do Juca. Em termos metodoldgicos,
usa a analise de contelido e a analise critica do discurso e define como base empirica as posta-
gens e os comentarios do blog. Por fim, sintetiza as principais recorréncias observadas e destaca
alguns dos desafios apresentados no horizonte da problematica.
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PALABRAS CLAVE Brasil en el Mundial de Futbol y el Mundial de Futbol en Brasil: notas sobre el agen-
Mundial de Futbol de damiento mediatico-deportivo de la Copa Mundial de Fatbol de 2014 en el blog do
2010; Juca
Agendamiento

mediatico-deportivo;
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2014;
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Resumen: Este articulo trata acerca del agendamiento mediatico-deportivo del Mundial de Fut-
bol de 2014, basandose en la cobertura informativa del Mundial de Futbol de 2010 llevada a
cabo por el blog do Juca. En términos metodoldgicos, utiliza el analisis del contenido y el ana-
lisis critico del discurso, y establece como base empirica los articulos y los comentarios del

blog. Por Gltimo, resume las principales recurrencias y destaca algunos de los desafios que se
presentan en el horizonte del problema.
© 2015 Colégio Brasileiro de Ciéncias do Esporte. Publicado por Elsevier Editora Ltda. Todos los

derechos reservados.

Introducao

Expectativas, investimento e cobrancas: palavras de ordem
que normalmente povoam o imaginario social em perio-
dos que precedem e acompanham megaeventos esportivos.
Na esteira da crescente importancia politica e econdmica
adquirida por esses, vem também a comocao e a mobilizacao
sociais que esse tipo de acontecimento é capaz de desenca-
dear. Aos termos aludidos, podem-se somar ainda a euforia
ou a frustracao: tudo depende do tipo de representacao pre-
ponderante nos discursos institucionais de maior apelo entre
as massas.

Nesse sentido, sabe-se que é cada vez mais incisiva
a influéncia exercida pelos meios de comunicagdo sobre
os processos de formacao dos sentidos e significados vin-
culados aos megaeventos esportivos. Nos periodos que
antecedem/antecederam duas das maiores ‘‘celebracoes’’
pertencentes ao campo esportivo, a Copa do Mundo de 2014
e os Jogos Olimpicos de 2016, é esperado o aumento gra-
dual da visibilidade enderecada aos seus paises-anfitrides,
ou melhor, ao seu pais-anfitrido: o Brasil.

Ao assumir tal posto, o pais-sede tende a tornar-se o cen-
tro das atencdes na cena mundial e constituir-se como o
ponto sobre o qual incidem incontaveis demandas e expec-
tativas. As pressoes decorrentes dessa evidéncia podem ser
tanto de origem externa e partindo de nacdes diretamente
implicadas no evento e/ou de agéncias e entidades respon-
saveis por assegurar o bom andamento de sua organizacao
quanto de origem interna e emanar dos grupos e das comu-
nidades que habitam o territério dos ‘‘donos da casa’’.
Habitualmente, as tensoes geradas por todos esses inte-
resses usualmente interferem na configuracao de agendas
sociais, cujo papel de propagar é distribuido por entre dife-
rentes veiculos de informagdo e comunicagdo, dentre os
quais destaca-se o ciberespaco’.

Em meio a esse cenario e com inspiracdo em estudos
correlatos (Mendes et al., 2009; Mezzaroba, 2008), este
trabalho tem como objetivo socializar algumas observacoes
pertinentes ao agendamento midiatico-esportivo da Copa
de 2014 tecidas com base na cobertura jornalistica feita
pelo Blog do Juca acerca da Copa do Mundo de 2010. Trata-
-se de um subproduto da pesquisa intitulada ‘O Brasil na

' Para maiores detalhes a respeito dessa nocao, ver Levy (1999).

Copa, a Copa no Brasil: registros de agendamento para
2014 na cobertura da midiatica da Copa da Africa do Sul’’ 2
conduzida pelo Laboratério e Observatoério da Midia Espor-
tiva (Labomidia/CDS/UFSC) entre 2010 e 2011 (Pires, org.,
2011).

Neste ponto, € oportuno mencionar Fausto Neto (2002),
quando afirma a funcédo prescritivo-imperativa inerente as
agendas midiaticas - concebidas como conjuntos de assun-
tos e acontecimentos aos quais cabe maior (ou menor)
visibilidade, no interior do quadro tematico que norteia a
programacao de cada veiculo. Por conseguinte, ao intera-
gir com as agendas individuais, essa instituicdo (a midia)
interfere no surgimento e na valorizacao de determina-
dos ‘‘compromissos’’ em detrimento de outros e age como
instancia reguladora dos interesses coletivos. Nessa conjun-
tura, enfatiza-se que o presente estudo buscou identificar
alguns dos principais vislumbres para Copa de 2014, em meio
a atmosfera criada pela Copa da Africa, no bojo das noticias
e das demais manifestacoes ventiladas na e pela imprensa
on-line - neste caso, representada pelo Blog do Juca.

Sobre o agendamento (esportivo)

Os primeiros estudos americanos de mass media-research,
ocorridos entre as duas guerras mundiais, tinham como pres-
suposto a possibilidade de a midia exercer efeitos diretos e
imediatos sobre os espectadores. Eram as chamadas teorias
da ‘‘agulha hipodérmica’’ ou da ‘‘bala magica’’, que acre-
ditavam no poder inoculatério das mensagens midiaticas,
sobretudo a propaganda, institucional ou publicitaria (Wolf,
2001). Essas concepcoes tiveram diferentes aportes, como
as teorias sociolodgicas funcionalistas e behavioristas.

Atualmente, acredita-se que os efeitos da midia se dao
de forma acumulativa, com consequéncias de longo prazo
(efeitos indiretos). Nesse novo paradigma se insere o con-
ceito de agenda-setting (agendamento), que surgiu entre o
inicio e o fim dos anos 1970. As primeiras pesquisas sobre
a producdo da opiniao publica orientadas por esse enten-
dimento sao atribuidas aos americanos Maxwell McCombs e
Don Shaw. Numa tentativa de sintese do que seria esse novo
campo referencial, Shaw considera que:

2 Disponivel sob a forma de livio no site: <http://www.
labomidia.ufsc.br/>.
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Em consequéncia da acao dos jornais, da televisdo e dos
outros meios de informacéo, o publico sabe ou ignora, presta
atencao ou descura, realca ou negligencia elementos espe-
cificos dos cenarios plblicos. As pessoas tém tendéncia para
incluir ou excluir dos seus prdprios conhecimentos aquilo que
os mass media incluem ou excluem do seu proprio conteudo.
Além disso, o publico tende a atribuir aquilo que esse con-
teudo inclui uma importancia que reflete de perto a énfase
atribuida pelos mass media aos acontecimentos, aos pro-
blemas, as pessoas (SHAW, 1976, p. 96, apud Wolf, 2001,
p. 144).

Em recente entrevista, Maxwell McCombs (2008, p. 206)
esclarece que os elementos mais evidentes que podem ser
percebidos no agendamento, segundo ele, sao os efeitos,
ou seja, ‘‘aquilo que a agenda midiatica informa termina
influenciando a agenda publica.”’ Estruturalmente, seria
possivel visualizar que a ‘‘agenda da midia’’, dotada de
um determinado padrao de cobertura noticiosa, transforma
os temas ‘‘mais destacados’’ em ‘‘mais importantes’’ nas
preocupacdes do publico e efetiva o que foi designado
como ‘‘transferéncia da saliéncia do topico’’ (McCombs,
2009).

A teoria da agenda-setting considera para os estudos
empiricos a compreensao dos movimentos exercidos pela
midia para inserir uma tematica da sua propria agenda
na agenda social, com vistas a criar antecipacdes ou
associacoes dessa tematica, e os efeitos cumulativos e pro-
longados que isso causa aos grupos destinatarios. Pode-se
afirmar entdo que o agendamento € um processo relacional
entre a agenda jornalistica (midiatica) e a agenda publica
(social), em que ha uma tentativa de alguns grupos (finan-
ceiros, econdmicos, politicos) de pautar temas e assuntos
de seu interesse na esfera social por meio da midia e ainda
consolidar sua(s) opiniao(oes) a respeito, com o objetivo de
torna-la(s) hegemonica(s).

Segundo McCombs (2008), o agendamento nao é feito
simplesmente pelo desejo da midia de pautar o que assim
quiser, mas porque os sujeitos tém certas ‘‘necessidades
de orientacéo’’. E razoavel considerar, entdo, que o agen-
damento exerce uma funcdo de sociabilizacdo, ja que
proporciona o compartilhamento de assuntos comuns, sobre
0s quais as pessoas conversam, se entendem e constroem
sua opiniao.

A partir dessa visao mais ampla a respeito do conceito
de agenda-setting, tratamos do agendamento esportivo e
consideramos que o processo de construcdo de noticias é
transformado de acordo com o ‘modo de dizer’’ de cada vei-
culo midiatico, que produz um discurso midiatico-esportivo
proprio e, assim, faz o seu agendamento (Fausto Neto,
2002).

Em paises como o Brasil, em que o futebol é um produto
cultural de grande valor, fica facil entendermos, no dia a
dia, como essa ‘‘necessidade de orientacdo’’ é produzida e
distribuida pelos principais veiculos midiaticos, a partir de
alguns ‘‘atributos’’ (caracteristicas daquilo que a midia nos
fala).

E importante ressaltar que o agendamento néo se confi-
gura apenas em acompanhar na forma de ‘‘calendario’’ os
eventos que irdo acontecer e oferecer informacoes prévias
a respeito, por exemplo, da programacao esportiva (seja
em ambito local, regional, nacional ou mundial), e infor-
mar o periodo dos jogos, as equipes envolvidas etc. O mote

principal do agendamento esportivo esta, sobretudo, em
oferecer informacdes sobre todo o contexto que faz parte
dessas informacdes no discurso midiatico, com relacao a
economia, a politica, a cultura, ao esporte e aos interesses
da sociedade.

Para Wolf (2001), trés caracteristicas do agendamento
nos ajudam a melhor compreender como se configuram
algumas acdes da midia ao apresentar suas informacoes: a
acumulacao (que se refere ao poder da midia para criar e
manter a relevancia de um tema); a consonancia (mensagens
mais semelhantes do que dessemelhantes); e a onipresenca
(difusao quantitativa dos meios de comunicacao de massa e
o carater particular do saber publico).

Vemos, com isso, que os grandes eventos esporti-
vos sao aquilo que se chamaria ‘‘um prato cheio’’ para
“faplicar’’ essas caracteristicas e sua efetivacao no plano
tedrico/cientifico, ja que no plano empirico é facil per-
cebermos a inter-relacdo das trés caracteristicas ao se
acompanharem, por exemplo, eventos esportivos pela tele-
visdo ou pela midia em geral.

Em sintese, pode-se dizer que o agendamento mididtico-
-esportivo se propde as seguintes fungdes: pautar o
assunto/evento esportivo na agenda social; instituir uma
opiniao publica ou uma pratica discursiva (Fairclough, 2008);
antecipar e aumentar o periodo de exposicdo e venda do
patrocinio (e isso repercute no consumo do evento), além
de atualizar informacdes para criar uma identidade com o
publico em geral (Fausto Neto, 2002).

Pensando especificamente no caso brasileiro, com os
megaeventos, é inegavel que ha algum tempo, possivel-
mente desde 2007, quando o pais foi escolhido para ser sede
da Copa do Mundo, ja ocorrem estratégias discursivas de
agendamento que antecipam e dao visibilidade a tal evento
(e também as Olimpiadas/2016) no campo midiatico. Essas
tentativas vao compondo, portanto, a conjuntura material e
simbolica que é essa tessitura narrativa midiatica, em todas
as suas variantes de modo (géneros jornalisticos distintos) e
de tempo (pré, pro e pés-megaevento), a qual nos serve de
objeto para observacao.

No cenario das midias sociodigitais, cuja principal
caracteristica € a abertura para a comunicacdo hori-
zontal e participativa, a problematica das narrativas
pré-megaeventos tende a assumir contornos menos eviden-
tes, difusos. Sobre esse aspecto, em particular, importa
mencionar a progressiva relevancia adquirida pela inter-
net, enquanto via proficua para busca e disseminacdo de
informacdes concernentes ao ambito esportivo. Por outro
lado, ainda que tenha provocado profundas transformacées
culturais, esse movimento nao implica a iminente extincao
de meios ‘‘classicos’’ (como os jornais impressos e pro-
gramas de TV), pois, como bem esclarece Canclini (2008),
as fronteiras entre as experiéncias do leitor, do especta-
dor e do internauta, num contexto extremamente afetado
pela popularizacao das midias digitais, tornam-se cada vez
menos estanques e mais intercambiaveis. Por essa razao, a
importancia da rede reside, em boa medida, na sua capaci-
dade de facilitar a migracao e conversao de conteldos até
entao presentes exclusivamente nos meios de comunicacao
de massa, para as linguagens caracteristicas do ciberespaco
e ampliar, assim, as possibilidades de acesso a eles. Em
termos praticos, isso significa que uma mesma instituicao
difusora pode se valer de plataformas distintas para
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veicular as informagoes, sejam elas genéricas ou singulares,
e atingir, assim, publicos diversificados.

Metodologia

Ancorado no aporte das pesquisas de observatdrio
(Christofoletti; Motta, 2008), este trabalho se constitui
como uma investigacdo de natureza observacional-
-descritiva. No que tange a conducdo do processo de
analise dos dados, foi empregada a analise de conteudo,
tal como proposta por Bardin (2009), em articulacdo com
os fundamentos da analise critica do discurso (Fairclough,
2008).

A escolha do Blog do Juca como campo de investigacao
levou em conta o seu apelo e popularidade entre os consumi-
dores de informacdes ligadas ao futebol brasileiro e mundial.
Também foi decisivo o carater publico de seu conteldo, isto
é, a plena disponibilidade de seus registros (postagens e
comentarios) para qualquer internauta, caracteristica que
descarta a necessidade de efetuar quaisquer cadastros ou
assinaturas.

Os materiais tomados como empiria foram reunidos de
acordo com a sua data de divulgacao no blog: o periodo
delimitado como recorte teve inicio em 1° de marco de 2010
e se estendeu até 18 de julho do mesmo ano. A decisao de
também abarcar, para fins de observacao, as datas que ante-
cedem a Copa do Mundo de 2010 justifica-se pela intencao
de acompanhar a usual ‘‘ansiedade’’ que precede os megae-
ventos esportivos. Trata-se de uma atmosfera propicia para
intensificacdo do(s) interesse(s) em torno da problematica
dos megaeventos e que se constitui como terreno fecundo
para identificacdo e analise das representacées comparti-
lhadas entre blogueiros e internautas.

No periodo estipulado, foram analisadas 733 postagens,
das quais 55 (7,5%) apresentaram indicios de agenda-
mento da Copa 2014. As categorias analitico-descritivas
empregadas no processo de apreciacao dos dados foram
compatibilizadas com os principais temas verificados entre
os conteldos do blog, que, por sua vez, dividem-se entre
o0s seguintes topicos: cultura, economia, politica e infraes-
trutura. A despeito dessa diversidade, aparentemente todos
0s objetos de discussao estiveram, direta ou indiretamente,
vinculados aos posicionamentos da CBF (Confederacao Bra-
sileira de Futebol) frente as questdes concernentes a Copa
do Mundo de 2014.

O Blog do Juca e o agendamento da Copa
de 2014

Criado em 2005, o Blog do Juca é administrado pelo jorna-
lista paulistano Juca (José Carlos Amaral) Kfouri. Graduado
em ciéncias sociais pela Universidade de Sao Paulo (USP),
Juca - alcunha pela qual adquiriu notoriedade - pode ser
considerado uma das figuras mais conhecidas e também con-
troversas do cenario esportivo nacional. Isso se deve, em
grande parte, ao forte teor ironico de suas criticas, tecidas
com base nos principais acontecimentos ligados ao futebol
brasileiro e mundial. Atualmente, Juca é comentarista da
radio CBN e também colunista no jornal Folha de S.Paulo.
Seu blog pode ser acessado no portal da UOL (Universo On-
-Line), pelo endereco http://blogdojuca.uol.com.br/.

Uma vez nele, os usuarios tém acesso a outras redes soci-
ais das quais o jornalista participa - tais como o Twitter e
o Facebook - e pelas quais difunde varias das informagoes
que alimentam o seu blog. Na barra lateral, estao disponiveis
alguns links vinculados aos demais espacos comandados por
Juca, ou aqueles em que ele tem algum tipo de participacao
frequente: a coluna no jornal, o programa de entrevistas
promovido pelo canal de TV paga ESPN Brasil e o pro-
grama CBN Esporte Clube. Logo abaixo dessas informacoes
encontram-se os sites recomendados pelo autor, entre os
quais encontram-se homepages pertencentes a canais de TV,
chargistas, comentaristas esportivos e até mesmo a parentes
do blogueiro.

Num olhar preliminar sobre seu conteldo, percebemos
que o Blog do Juca é atualizado pelo préprio jornalista.
Para isso, o blogueiro recorre, com razoavel frequéncia, a
ilustragdes/charges, notas e textos, obtidos por intermé-
dio de sites de sua preferéncia, ou seja, recorre a fontes
externas. Semanalmente, Juca faz entrevistas com técnicos,
dirigentes, atletas e outras personalidades que tém como
assunto os principais fatos que figuram na cena esportiva do
pais, prioritariamente no ambito do futebol e de suas res-
pectivas competicdes. Tais conversas, denominadas por ele
de ‘‘tabelinhas’’, sao colocadas em seu blog, a partir das
15 horas, as segundas-feiras.

Em marco, inicio do periodo de investigacdo, notou-se
a grande mobilizacao dos internautas em torno de um con-
junto de questoes pertinentes a politica e a infraestrutura,
com destaque para o impasse que envolveu a CBF e o esta-
dio do Morumbi no tocante a escolha da sede paulista para
jogos da Copa de 2014.

E tenso o clima no Sdo Paulo FC. Corre que na noite
de hoje, no Jornal da Globo, Ricardo Teixeira dira que o
Morumbi esta fora da abertura da Copa do Mundo. Seria uma
retaliacdo a Juvenal Juvéncio, que esta na chapa de Fabio
Koff no Clube dos 13, isto é, contra a candidatura que o
cartolao da CBF apoia, a de Kléber Leite. Se confirmada, a
noticia é um escandalo.

Nota do blog: E a noticia esta confirmada, no globoes-
porte.com, com a entrevista do cartola ao reporter Eric
Faria. [...] Vamos ser se, agora, Juvenal Juvéncio perma-
necera ao lado de Koff. Teixeira pode estar subestimando o
inimigo. Ou n&o.>

A noticia foi motivo de indignacéo para muitos internau-
tas, visto que ela fortalecia a hipotese de que a cidade de
Sao Paulo poderia ficar de fora das *‘festividades’’ previstas
para 2014. Nessa ocasiao, observou-se a patente insatisfacao
dos torcedores paulistanos com seus respectivos governan-
tes e com a sua suposta falta iniciativa no se que refere
a implantacao de acdes afirmativas capazes de angariar os
recursos necessarios para construcao e reforma dos estadios
implicados:

E uma vergonha, se [estamos] na 4% maior cidade do
mundo, por interesses pessoais nao ter pelo menos o jogo de
abertura da Copa 2014, ha anos ja se sabe que o (Moderno
Vila Sonia) nao tem condicao para o jogo da abertura e ficam
sempre empurrando o problema, [sera] que os [politicos] da

3 Trecho extraido da postagem intitulada ‘‘Jogo pesado’’, publi-
cadaem 31/03/2010 as 21h24 e disponivel em: < http://blogdojuca.
uol.com.br/2010/03/jogo-pesado/>.
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nossa cidade nao [vao] se atentar para o caso, nao [adi-
anta] a Fifa ndo quer o Vila Sonia, vamos ‘governetes’ de
Sao Paulo, [deem] um jeito, o que nao pode é a cidade ou
o estado mais rico da nacéo ficar sem o jogo de abertura’
(INTERNAUTA A).

Em outro momento, entra em cena a crise da capital
carioca que envolve a distribuicao royalties do petréleo da
camada pré-sal. Apds a ameaca de retirada da candidatura
ao posto de sede do evento, anunciada pelo governador e
pelo prefeito do Rio de Janeiro, Juca declara que tal ati-
tude nada mais é do que uma manobra astuciosa para virar
0 jogo na disputa pelos lucros do petroéleo:

Chantagem! O governador do Rio, Sérgio Cabral, e o pre-
feito da Cidade Maravilhosa, Eduardo Paes, agora dizem que
com a mudanca da distribuicao dos royalties do petréleo nao
dara para fazer nem a Olimpiada-2016 nem receber a Copa
do Mundo-2014. Isso tem um nome: chantagem. Desnecessa-
ria, diga-se, porque é obvio que as coisas nao ficarao como
foi aprovado na Camara dos Deputados. Mas da a medida de
como essa gente faz politica. Cabral ainda descobriu uma
solucdo insélita e, convenhamos, ironias a parte, profun-
damente respeitosa com brasileiros iguais aos fluminenses e
cariocas: ‘‘Acho que, talvez, seja interessante levar para Rio
Branco, Rondonia, Roraima, ou alguma outra cidade, porque
o Rio tera muita dificuldade de fazer com os investimentos
que precisam ser feitos na realizacao de um evento desse
tamanho’’.’

Diante do descontentamento de Juca, alguns internau-
tas se opuseram a critica do blogueiro e referendaram a
atitude dos ditos representantes: ‘O fato é que o Rio nao
pode abrir mao desses recursos e tem que lutar até [o] fim,
fazer as [manifestacdes] dentro da legalidade, cobrar o veto
do presidente Lula, etc., ninguém pode querer ganhar isso
ndo méao grande’’.® (INTERNAUTA B). Em nenhum dos 951
comentarios associados a essa postagem pode-se ver uma
resposta de Juca as manifestacoes de apoio enderecadas aos
governantes do Rio de Janeiro.

Em abril ainda nao havia se esgotado a polémica instigada
pela situacao infraestrutural do estadio Morumbi. Muito se
discutiu sobre os gastos para a adequacao da (até entao
indefinida) sede paulista. De um lado, os segmentos que
acenavam positivamente com a possibilidade de investir nas
reformas exigidas pelo estadio do Morumbi e apelavam para
a sua importancia simbdlica e tradicdo; do outro, aqueles
que, crentes na inviabilidade financeira da obra, propunham
a construcao de um novo estadio. Nos bastidores dessa dis-
puta, pode-se observar a clara mobilizacdo dos principais
clubes paulistas que, de diferentes maneiras, sairam em
defesa de seus respectivos interesses.

Frente a esse e outros impasses, Juca tentou demons-
trar uma atitude de imparcialidade e evitar aferir juizos
ou se manifestar (explicitamente) em relacao aos objetos
de discussao apresentados. Artigos, reportagens, charges e

4 Comentario extraido da postagem *‘Jogo pesado’’, publicada em
01/04/2010 as 8h10.

5 Trecho extraido da postagem intitulada ‘‘Chantagem’’, publi-
cada em 13/03/10 as 16h10 e disponivel em: <http://blogdojuca.
uol.com.br/2010/03/chantagem/>.

6 Comentario extraido da postagem ‘‘Chantagem’’, publicada em
14/03/10 as 5h53.

entrevistas foram suas principais portas de entrada para os
temas pertinentes a Copa de 2014. Apesar de poucos des-
ses conteldos serem de autoria do proprio, por intermédio
deles o blogueiro deixa claro o forte ceticismo com o qual
encara (os preparativos para) o evento. Entre os seus prin-
cipais alvos esta a aparente (in)capacidade da CBF de lidar
de modo transparente e competente com as demandas da
Copa do Mundo do Brasil.

A ironia e o sarcasmo se destacaram como os princi-
pais meios de critica empregados por Juca. Entretanto, o
blogueiro também procede de forma elucidatéria e argu-
mentativa e lanca mao de conteldos de maior densidade
na intencado de informar seu publico acerca dos pontos cri-
ticos presentes no assunto. Um exemplo é a nota redigida
por Claudio Weber Abramo’ intitulada ‘‘A cama se arma’’,
publicada por Juca em 9 de abril:

Leio que Ricardo Teixeira, em solenidade na Academia
Brasileira de Letras (??!!), teria declarado que ‘‘se as obras
[de construcao e adaptacao de estadios] nao comecarem
até o inicio de maio, passaremos por sérios problemas’’.
O ‘‘alerta’’ de Teixeira estimula a seguinte reflexao. Uma
das formas mais manjadas de corrupcao em contratacoes
é protelar a concorréncia até que o prazo de entrega
do servico ou produto fique tao apertado que se torne
impossivel de fato fazer uma concorréncia. Como a coisa
ou o servico precisam ser feitos, decide-se entao fazer a
contratacdo por ‘‘emergéncia’’, ou seja, sem concorrén-
cia. Na contratacdo por emergéncia, o sujeito que decide
meramente escolhe uma empresa fornecedora e firma o
contrato com ela. Assim se fez com as malfadadas obras
do Pan-Americano do Rio. Como é que a empresa fornece-
dora é escolhida? Bem, como o sujeito que decide faz isso a
partir de sua vontade, e como essa vontade pode ser com-
prada, basta molhar a mao do cara (usualmente, ndo € um
sO sujeito, mas uma quadrilha). Fim da reflexao. Mas indago:
quem sao os sujeitos que decidem aplicar dinheiro publico
para a construcao ou reforma de estadios? Os nossos inesti-
maveis politicos. Quem ¢é o individuo que decide se o estadio
X sera ou nao palco de jogos da Copa?®

Ainda que permeada por especulacdes, a postagem expoe
algumas das principais taticas usadas para ‘‘driblar’’ os tra-
mites legais que se impéem como requisitos para quaisquer
obras financiadas pelo poder publico (Governo federal, esta-
dos e municipios). No tocante a Copa de 2014, tal premissa
sugere que o nao inicio das construcdes e das reformas das
instalacdes exigidas para o evento poderia nao ser resultado
de atrasos imprevistos, e sim de uma protelacdo estraté-
gica. Afinal, como enfatiza a ‘‘reflexao’’ supracitada, a
mobilizacdo de manobras dessa natureza na intencao de
regularizar a gestao irrestrita - e em certos casos fraudu-
lenta - de verba publica ndo se configuraria como um caso
isolado no Brasil.

Vale lembrar que, em funcao de problemas similares, a
soma de recursos financeiros despendidos para os Jogos Pan-
-Americanos de 2007, evento sediado pelo Rio de Janeiro,
excedeu significativamente as estimativas da organizacao

7 Diretor executivo da ONG Transparéncia Brasil.

8 Trecho extraido da postagem intitulada ‘A cama se arma’’,
publicada em 09/04/2010 as 16h26 e disponivel em: <http://
blogdojuca.uol.com.br/2010/04/a-cama-se-arma/>
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e ultrapassou em aproximadamente 800% a cifra apresen-
tada no projeto inicial do evento. Diante disso, chama-se
a atencao para aqueles que, em tese, estao investidos das
prerrogativas legais exigidas para a gestao desse tipo de
investimento, uma vez que a eles, circunstancialmente, é
concedido o direito de aplicar, sem maiores interdicoes,
recursos de origem estatal.

Mesmo depois da partida de Juca para a Africa do Sul
para cobrir os acontecimentos da Copa de 2010, o tema
infraestrutura nao deixou de figurar em seu blog. Entre os
destaques desse periodo esta a charge postada em 17 de
abril:’ nela, encontra-se a imagem de um estadio com o
formato de ralo, pelo qual escoa um dilivio de dinheiro
(pUblico).

Em maio, a controvérsia gerada pelo estadio do Morumbi,
no tocante as suas condicdes para receber a partida inau-
gural da Copa de 2014, finalmente teve um ‘‘desfecho’’.
A noticia de que o entédo presidente da CBF, Ricardo Tei-
xeira, havia anunciado a construcao de uma nova arena no
distrito de Pirituba - posteriormente substituido pela regido
de Itaquera - aparentemente dividiu o publico de Juca: de
um lado, aqueles que acreditam no esgotamento do assunto
e afirmam que discuti-lo era perda de tempo; de outro,
aqueles que recorrem a relatos, notas e reportagens, ques-
tionam a confiabilidade dessa informacao e afirmam que a
construcao do novo estadio ainda nao foi ratificada pela pro-
pria CBF. Nao obstante, apesar da divergéncia, notou-se um
relativo consenso em torno da ideia de que a construcao de
um novo estadio para apenas um jogo provavelmente seria
uma decisao precipitada.

Ainda em relagao ao topico infraestrutura, o ministro Ubi-
ratan Aguiar'® declara: ‘*A conta dos gastos publicos para
a Copa do Mundo sera paga pelo povo brasileiro. E inad-
missivel a sociedade pagar por algo de que nao podera
desfrutar’’."” Ancorado nessa passagem, Juca evidencia o
sucateamento e o abandono que vém sofrendo as ja esque-
cidas obras feitas para o Pan 2007 e atenta para a provavel
efemeridade e descartabilidade das construcées a caminho.
Um fato curioso é que, a julgar pelo volume de comenta-
rios postados, essa nota parece ter recebido menos atencao
dos internautas do que as noticias mais ‘‘banais’’ que circu-
lam pelo site. Por coincidéncia, no mesmo dia em que essa
noticia foi publicada, também foi divulgada a relacao dos
jogadores convocados para a Copa do Mundo de 2010, fato
que parece ter mobilizado muito mais os frequentadores do
blog.

Diante da lista de jogadores chamados para compor a
selecao brasileira, o blogueiro se mostra insatisfeito, faz
analogias com a Copa de 1994 e deixa explicita a sua falta de
entusiasmo com o time que iria representar o Brasil na Africa
do Sul. Além de questionar a referida convocacao e trans-
parecer a pouca confianca no bom desempenho da equipe
na competicdo, os internautas se mostraram resignados e

9 Intitulada *‘Copa de 2014 em SP: dinheiro pelo ralo’’, publicada
em 17/06/2010 as 5h23 e disponivel em: <http://blogdojuca.uol.
com.br/2010/06/copa-2014-em-sp-dinheiro-pelo-ralo/>
10 peputado Federal eleito pelo Estado do Ceara (PSDB).

" Trecho extraido da postagem ‘‘Boa, ministro!’’, publicada em
11/05/10 as 18h05 e disponivel em:<http://blogdojuca.uol.com.
br/?s=Boa%2C+ministro%21>.

projetaram suas esperancgas de vitoria para a Copa de 2014.
Crentes numa conspiracao politica orquestrada pela Fifa em
conjunto com a CBF, alguns usuarios insinuam que o fracasso
na Copa da Africa seria o *‘preco’’ a se pagar em troca de
um suposto favorecimento na caminhada em busca do tao
sonhado hexacampeonato em solo brasileiro: ‘O Brasil tem
por obrigacdo [junto] & Fifa ndo ganhar a Copa da Africa e
vir a ganhar e proxima em casa’’'? (INTERNAUTA C).

Durante esse periodo, a preparacéo da selecao brasileira
também figurou nos topicos de destaque no Blog do Juca.
Apesar de confiar na competéncia do treinador, o blogueiro
fez eco aqueles que anteviam a saida de Dunga do comando
do time apds o término da Copa da Africa. Em face de
uma trajetoria repleta polémicas, Juca assevera que ‘‘[...]
Ricardo Teixeira ndo suportaria as pressoes com uma copa do
mundo pela frente para organizar no Brasil’’."* Claramente,
o atrito de Dunga com jornalistas da Rede Globo de televisao
na entrevista coletiva em 20 de junho deu ainda mais forca a
essa hipdtese. Diante do ocorrido, Juca aproveita para insi-
nuar a existéncia de uma antiga alianca entre a emissora e
as instancias superiores ao treinador:

E se o presidente da CBF o teme, palmas para ele.
Parabenizo-o, ainda, por, quem sabe, fazer do jornalismo
esportivo global algo mais critico, menos CBF, menos [entre-
tenimento] e mais jornalismo mesmo, porque, certamente,
jornalismo ndo torce. Nem distorce, é claro.™

Em julho, més da eliminacao do Brasil na Copa do Mundo
de 2010, viu-se que as alusoes a Copa de 2014 por parte dos
internautas aumentaram significativamente - e isso sem que
ao menos as postagens desse periodo estabelecessem algum
tipo de indicacdo ao evento. Em vista da decepcao sofrida
na Africa do Sul, a solugdo para muitos usuarios foi canalizar
suas expectativas para as entao ‘‘promessas’’ do futebol
brasileiro, isto €, com os jogadores recém- revelados pelos
principais clubes brasileiros: ‘A copa 2010 [acabou] e junto
a carreira do Dunga e Felipe Melo. Agora vamos pensar em
2014. Com Hernanes, Ganso, Neymar...””"> (INTERNAUTA D).

Em 2 de julho, Juca publica uma caricatura em que
Ricardo Teixeira é retratado como Don Corleone, persona-
gem principal da trilogia O poderoso chefdo. A associacao
com o referido mafioso parece querer insinuar os supostos
atos fraudulentos que serao cometidos pelo entao presi-
dente da CBF, sob a égide da Copa de 2014 e de suas
respectivas demandas. Essa postagem recebeu ‘‘somente’’
46 comentarios, soma que, em termos de média de
participacao, aponta para o reduzido nivel de envolvimento
dos internautas com o assunto. Essa ocorréncia parece nao

2 Comentario extraido da postagem ‘A convocacdo que se
temia’’, publicada em 12/05/10 as 6h58 e disponivel em: < http://
blogdojuca.uol.com.br/?s=A+convoca%C3%A7%C3%A30+que+se+
temia>.

3 Trecho retirado da postagem intitulada ‘‘Pule de 10’’, publi-
cada em 23/06/2010 as 13h23 e disponivel em: <http://blogdojuca.
uol.com.br/2010/06/pule-de-10/>

14 passagem retirada da postagem ‘Dunga x Globo’’, publicada
em 21/06/2010 as 17h03 e disponivel em: <http://blogdojuca.uol.
com.br/2010/06/dunga-x-globo/>.

5 Comentério extraido da postagem ‘‘Cadé o Falcao?’’, publi-
cada em 04/07/10 as 14h01 e disponivel em:<http://blogdojuca.
uol.com.br/2010/07/cade-o-falcao/>.



Documento descarregado de http://www.rbceonline.org.br el 23/10/2015. Cépia para uso pessoal, esta totalmente proibida a transmisséo deste documento por qualquer meio ou forma.

0 Brasil na Copa, a Copa no Brasil: notas sobre o agendamento midiatico 257

se tratar de um caso isolado: de maneira geral, a maior
parcela das notas, informacdes, reportagens e entrevistas
que forneceram um ponto de vista critico e problematizador
acerca do evento obteve baixissima adesao dos internautas,
isto €, ao menos quando comparadas com as postagens que
envolveram assuntos de presenca mais frequente no blog,
tais como os resultados dos Ultimos jogos de futebol e das
demais competicdes em andamento.

Entre as provaveis razoes para esse contraste, presumi-
mos que esteja a famigerada descrenca nutrida por grande
parcela da populacao brasileira em relacao a (cultura) poli-
tica do pais. Ao se mostrar presente no imaginario dos
internautas, esse tipo de premissa concorreu fortemente
para a (pré-)conformacao geral com os casos de corrupcéo
conjecturados para a Copa do Mundo de 2014. Nesse sentido,
foram verificadas inimeras manifestacoes de descrédito no
que diz respeito a envergadura ética do pais para promo-
ver um evento desse naipe, fato que evidenciou também
a resignacao diante do cenario que se descortina: ‘[...]
como eu gostaria que essa Copa-2014 fosse em um lugar
que tivesse o minimo de condi¢dées. Ou seja, longe do
Brasil. Infelizmente teremos de carregar essa vergonha
pelo iminente fiasco dessa copa para o resto da vida’’'
(INTERNAUTA E).

Consideracgodes finais

A luz das informacdes expostas, é permitido afirmar
que o ciberespaco se constitui como campo privilegiado para
o estudo dos processos e das praticas atinentes ao agen-
damento esportivo. A esse respeito, observou-se que tal
fendmeno perpassa diferentes temas e assuntos, entre os
quais figuram como principais motes: politica, infraestrutura
e a selecao brasileira. Embora abordados de modo rela-
tivamente linear, esses (e tantos outros) elementos estao
dispostos numa trama complexa que, por sua vez, revela-se
contraria as tentativas de circunscricao.

No que se refere as midias digitais e suas respecti-
vas potencialidades expressivas, foram identificados alguns
paradoxos que as interpelam numa de suas principais
distincdes em relacao aos meios de comunicacao de massa:
a (suposta) dissolucao das assimetrias de poder e da unila-
teralidade no fluxo informacional. No caso das interacoes
concernentes ao Blog do Juca, viu-se que, mesmo aberta
a manifestacdo do publico em relacdo a qualquer tipo de
contelido (imagem, noticia ou artigo), a convivéncia entre o
blogueiro e seu publico em raros momentos resultou em dia-
logo - isto é, uma troca (simétrica) de ideias. Foram escassos
os comentarios enviados pelos internautas que obtiveram
alguma resposta de Juca.

Essa situacao se mostra ainda mais problematica quando
sdo trazidos a baila os conteldos que redundam em agen-
damento da Copa 2014. De modo geral, a participacao
dos usuarios nas discussoes provocadas por Juca reve-
lou a hipervalorizacao de temas concernentes a selecdo

6 Comentario extraido da postagem ‘*N&o faturou a de 2010 para
superfaturar a de 14’’, publicado em 09/07/2010 as 14h25 dispo-
nivel em: <http://blogdojuca.uol.com.br/2010/07/nao-faturou-a-
-de-2010-pra-superfaturar-a-de-14/>.

brasileira e seu (suposto) compromisso de se sagrar cam-
pea em ‘‘casa’’, em detrimento das demais questdes que
perpassam a organizacao e realizacao do evento, tais
como os legados (sociais, politicos e econdmicos) que dei-
Xara ao pais. Sobre esse aspecto, em particular, notou-se
que a atencao destinada pelo publico as informacoes de
natureza problematizadora que envolviam ou nao a Copa
2014 nao se compara aquela dedicada as matérias mais
“*banais’’.

Por fim, ha que se reconhecer que o presente estudo nao
foi capaz de revelar todas as facetas inerentes a proble-
matica do agendamento midiatico-esportivo da Copa 2014.
Por se tratar de um acontecimento diretamente articulado a
outro pilar dos megaeventos esportivos, os Jogos Olimpicos
de 2016, que também terao o Brasil como sede, presume-
-se que o agendamento midiatico tende a se intensificar até
la. Logo, é fundamental que as investigacdes voltadas para
o0 tema sustentem-se em principios como: a continuidade -
focada no encadeamento e nas insercoes espaco-temporais
da informacdo; e o olhar sistémico - cuja tonica reside
na observacao (isolada e ao mesmo tempo transversal) dos
papéis cumpridos pelos diferentes meios de comunicacdo
na insercao dos megaeventos por vir junto com as demais
problematicas da pauta social.

Financiamento

Rede Cedes (Centros de Desenvolvimento de Esporte Recre-
ativo e de Lazer) do Ministério do Esporte.

Conflitos de interesse

Os autores declaram nao haver conflitos de interesse.
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